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ABSTRAK 

DEDEH LILIS JUARIAH, 2022. Partisipasi Petani Dalam Menerapkan Digital 

Marketing Dan Dampaknya Terhadap Pendapatan Usaha Tani Padi Sawah (Suatu 

Kasus di Desa Cimeuhmal Kecamatan Tanjungsiang Kabupaten Subang). Dibimbing 

oleh KARYANA KS dan LILIS AMALIAH ROSDIANA. 

Perkembangan pembangunan pertanian tidak bisa terlepas dari partisipasi masyarakat 

tani salah satunya di bidang marketing pada usahatani padi sawah di Desa Cimeuhmal 

Kecamatan Tanjungsiang Kabupaten Subang. Sehingga muncul beberapa faktor-faktor 

yang dapat mempengaruhi partisipasi petani dalam menerapkan digital marketing. 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui keragaan partisipasi dalam menerapkan 

digital marketing, mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan petani 

dalam menerapkan digital marketing dan mengetahui pengaruh digital marketing 

terhadap pendapatan usahatani padi sawah. Penelitian ini menggunakan metode 

verifikatif dengan menggunakan teknik pengumpulan data melalui wawancara dan 

observasi. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi logit/logistik dan analisis 

uji t berpasangan (paired t test). Hasil penelitian menunjukan bahwa keragaan 

pasrtisipasi meliputi: pendidikan, wawasan, pengalaman dan usia. Untuk faktor yang 

mempengaruhi keputusan petani dari 4 (empat) variabel hanya 3 (tiga) variabel yang 

mempengaruhi keputusan partisipasi yaitu: wawasan, pengalaman, usia. Sedangkan 

hasil pendapatan melalui digital marketing Rp 5.000/kg relatif lebih besar dari pada 

usahatani padi sawah yang tidak menerapkan digital marketing Rp 4.500/kg. 

 

Kata Kunci : Partsipasi Petani, Digital Marketing, Regresi Logit, Uji T Berpasangan. 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

DEDEH LILIS JUARIAH, 2022. Farmer Participation In Implementing Digital 

Marketing And Its Impact On Rice Farming Income. (a case in Cimeuhmal Village, 

Tanjungsiang District, Subang Regency). Guided by KARYANA KS and LILIS 

AMALIAH ROSDIANA. 

The development of agriculture development cannot be separated from the 

participation of the farming in Cimeuhmal, one of which is in the field of marketing in 

lowland rice farming in Cimeuhmal Village, Tanjungsiang District, Subang Regency. 

So that several factors emerge that affect farmer participation in implementing digital 

marketing. The purpose of this study is to determine the factors that influence farmers 

decisions in implementing digital marketing and to determine the effect of digital 

marketing on rice farming income. This study uses a verification method using data 

collection techniquie through interviews and observations. Data analysis technique 

used logistic regression analysis and paired t test analysis. The results of the study 

show that participation performance includes: education, insight, experience, and age. 

For factors that influence farmer decisions of the four variables, only three variables 

that affect participation decisions are : insight, experience, age. While the income 

through digital marketing is Rp 5.000/kg is relative larger than paddy field farming 

which does not aplly digital marketing Rp 4.500/kg. 

 

Keywords : farmer participation, digital marketing, logistic regression, paired t tes 
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