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ABSTRAK

ACU, 2022. Korelasi Antara Digital Marketing Dengan Keberhasilan Usaha
Home industry Kerajinan Kulit (Suatu Kasus Usaha Home Industry Kerajinan
Kulit di Kelurahan Kota Wetan, Kecamatan Garut Kota, Kabupaten Garut).
Dibimbing oleh KARYANA KS dan NING SRIMENGANTI.

Tujuan dari penelitian ini adalah (1) untuk mengetahui keragaan Digital
Marketing di Kelurahan Kota Wetan, Kecamatan Garut Kota, Kabupaten Garut,
(2) untuk mengetahui keragaan Keberhasilan Usaha di Kelurahan Kota Wetan,
Kecamatan Garut Kota, Kabupaten garut, dan (3) untuk mengetahui Hubungan
antara Digital Marketing dengan Keberhasilan Usaha Home Industry Kerajinan
Kulit di Kelurahan Kota Wetan, Kecamatan Garut Kota, Kabupaten Garut.
Penelitian ini menggunakan metode verifikatif dengan menggunakan teknik
pengumpulan data melalui kuesioner, wawancara, observasi, studi kepustakaan,
dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan analisis korelasi Rank
Spermean. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa keragaan digital marketing
meliputi strategi pelaku bisnis dengan memanfaatkan digital marketing terutama
melalui media sosial (Facebook Marketing, Instagram Marketing, Twitter
Marketing, dan Youtube Marketing). Sedangkan keragaan keberhasilan usaha
dalam suatu perusaahan/industri meliputi Kinerja usaha yang merupakan salah satu
tujuan dari setiap pengusaha. Untuk nilai rho hitung (0,503) < rho tabel (0,648),
maka dapat disimpulkan adanya hubungan yang cukup kuat (sedang) antara
Digital Marketing dengan Keberhasilan Usaha Home Industry Kerajinan Kulit di
Kelurahan Kota Wetan, Kecamatan Garut Kota, Kabupaten Garut.

Kata Kunci : Korelasi Rank Spermean, Digital Marketing, Keberhasilan Usaha,
Home Industry



ABSTRACT

ACU, 2022. Correlation Between Digital Marketing and the Success of a Leather
Craft Home Industry Business (A Case of a Leather Craft Home Industry Business
in Kota Wetan Village, Garut Kota District, Garut Regency). Supervised by
KARYANA KS and NING SRIMENGANTI.

The purpose of this study was (1) to determine the performance of Digital
Marketing in Wetan City Village, Garut Kota District, Garut Regency, (2) to
determine the performance of Business Success in Wetan City Village, Garut City
District, Garut Regency, and (3) to determine the relationship between Digital
Marketing and Home Business Success. Leather Craft Industry in Wetan City
Village, Garut City District, Garut Regency. This study uses a verification method
using data collection techniques through questionnaires, interviews, observations,
literature studies, and documentation. The data analysis technique uses Spermean
Rank correlation analysis. The results of this study indicate that the performance
of digital marketing includes the strategy of business people by utilizing digital
marketing, especially through social media (Facebook Marketing, Instagram
Marketing, Twitter Marketing, and Youtube Marketing). While the performance of
business success in a company/industry includes business performance which is
one of the goals of every entrepreneur. For the calculated rho value (0.503) < rho
table (0.648), it can be concluded that there is a fairly strong (moderate)
relationship between Digital Marketing and the Success of Leather Craft Home
Industry Businesses in Kota Wetan Village, Garut Kota District, Garut Regency.

Keywords : Spermean Rank Correlation, Digital Marketing, Business Success,
Home Industry.
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