
 

 

  

 

FAKTOR-FAKTOR BAURAN PEMASARAN YANG 

MEMPENGARUHI VOLUME PENJUALAN KOPI (Coffea sp) 

(Suatu Kasus di Koffie Tandjoeng Kecamatan Tanjungsari Kabupaten Sumedang) 

 

Disusun oleh: 

Soni Kurniawan  

NPM 4122119120003 

SKRIPSI 

Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar Sarjana 

Pertanian Pada Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian  

Universitas Winaya Mukti 

 

 

 

UNIVERSITAS WINAYA MUKTI 

FAKULTAS PERTANIAN 

BANDUNG 

2023



 

 

 

 

 



 

 

 

 

  

  



 

 

 

 

Abstrak 

Soni Kurniawan, 2023. Faktor-Faktor Bauran Pemasaran yang Mempengaruhi 

Volume Penjualan Kopi (Coffea sp) (Suatu Kasus di Koffie Tandjoeng Kecamatan 

Tanjungsari Kabupaten Sumedang). Dibawah bimbingan Dety Sukmawati dan Ning 

Srimenganti. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui keragaan dan pengaruh dari faktor produk, 

harga dan tempat terhadap volume penjualan kopi di Koffie Tandjoeng. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Sampel 

yang digunakan sebanyak 40 responden. Teknik pengambilan sampel adalah sampling 

purposive dengan metode analisis data menggunakan regresi linier berganda pada SPSS 

versi 25. Hasil penelitian koefisien determinasi (R2) sebesar sekitar 0,823, artinya variabel 

produk, harga dan tempat menjelaskan 82,3% terhadap variabel volume penjualan kopi. 

Hasil uji F, nilai Fhitung 61,645 > Ftabel 2,87. Hasil uji t variabel produk thitung -4.306 < ttabel -

2,028, variabel harga, thitung  13.322 > ttabel 2,028 dan variabel tempat, thitung -2.530 < ttabel -

2,028. Koffie Tandjoeng merupakan coffee roastery sejak tahun 2012, yang 

mengedepankan citra kopi lokal Sumedang. Metode pengolahan kopi yang digunakan di 

Koffie Tandjoeng yaitu metode natural process, washed process dan honey process. Hasil 

analisis regresi linear berganda, hasil uji F dapat dinyatakan bahwa faktor produk, harga 

dan tempat secara simultan berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan kopi di 

Koffie Tandjoeng. Hasil uji t dapat dinyatakan bahwa secara parsial faktor produk dan 

tempat berpengaruh negatif terhadap volume penjualan, sedangkan faktor harga 

berpengaruh positif terhadap volume penjualan kopi di Koffie Tandjoeng. 
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Abstract 

Soni Kurniawan, 2023. Marketing Mix Factors Affecting the Sales Volume 

of Coffee (Coffea sp) (A Case at Koffie Tandjoeng, Tanjungsari District, Sumedang 

Regency). Under the guidance of Dety Sukmawati and Ning Srimenganti. 
 

This study aims to determine the demonstration and influence of product, price, and 

place factors on coffee sales volume in Koffie Tandjoeng. This research uses descriptive 

and verification methods with a quantitative approach. The sample used was 40 

respondents. The sampling technique is purposive sampling with a data analysis method 

using multiple linear regression in SPSS version 25. The results of the study coefficient of 

determination (R2) amounted to around 0.823, meaning that the variables product, price, 

and place explained 82.3% of the variable coffee sales volume.  Test results F, nilai F count 

61.645 > Ftable 2.87. Test results t variable product t count -4.306  < t table -2.028, 

variable price,  t count  13.322 >  table 2.028 and variable place,  t count -2.530 < table -

2.028. Koffie Tandjoeng is a coffee roastery since 2012, which emphasizes the image of 

local Sumedang coffee. The coffee processing methods used at Koffie Tandjoeng are a 

natural process, washed process, and a honey process. The results of multiple linear 

regression analysis, the result of test F can be stated that product, price, and place factors 

simultaneously have a significant effect on coffee sales volume in Koffie Tandjoeng. The 

results of the t-test can be stated that partially the product and place factors have a negative 

effect on sales volume, while the price factor has a positive effect on coffee sales volume in 

Koffie Tandjoeng. 
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